ANKETA ZAMERENA NA PROBLEMATIKU
VENKOVSKEHO CESTOVNIHO RUCHU

Zamérem tohoto prizkumu bylo zjistit, jaky je pfistup mistnich obyvatel k problematice
venkovského cestovniho ruchu v mikroregionu Hlinecko. Dotaznik se skladad z Gvodni ¢asti,
ktera shrnuje podstatu provadéného Setieni, a deseti otazek, uzavienych i otevienych.

Pti vybéru posuzovaného vzorku byl kladen diiraz na vékovou rozmanitost i rozli¢nost,
co se ty€e obce puvodu respondentli. Dotazovani byli ndhodni obyvatelé mikroregionu i vrchni
predstavitelé jednotlivych obci.

Jako distribu¢ni prosttedky byly pouzity socidlni sité, e-mail a osobni setkani.
Odhadovanad navratnost dotazniku je 60%. Nasledujici data byla ziskana z vyplnénych

dotaznikl v celkovém poctu 120 navracenych dotaznikd.



Dotaznik

1. Ze které obce pochazite? ........c.oiiiiiiiiiiii i
2. Co si predstavujete pod pojmem venkovsky cestovni ruch?  ........................l
3. Myslite si, ze turisté pii navstévé Hlinecka navstévuji hlavné
0 Mésto Hlinsko
o0 Venkov
4. Jaka je podle Vas nejvétsi atraktivita mikroregionu Hlinecko (kam névstévnici nejvice
mifii)?
o Skanzen Vesely Kopec
0 Pamatkova rezervace Betlém
o NKP Lezaky
0 Rozhledny
0 Lyzaiské aredly
0 Golf
0 Jind odpovéd
5. Vyberte ptevazujici diivod navstévy venkovskych oblasti Hlinecka
0 Poznani — navstévy turistickych atraktivit, historie, architektura, kultura, folklor
0 Relaxace — chaty a chalupy, relaxace, pobyt v ptirodé, odpoc¢inek, prochazky apod.
0 Turistika a sport — p&$i tary, cykloturistika, lyzovani apod.
O Zabava — spoleCenské akce, koncerty, divadlo apod.
0 Pardubice a okoli
0 Chrudim a okoli
o Brno
0 Hradec Kralové, Kralovéhradecky kraj
o Havlicktv Brod
o StfedocCesky kraj
0 Jizni Morava, jihomoravsky kraj
o Kraj Vysocina
o Severni Morava
o Cela CR
O Ze zahrani¢i
o Z velkych mést
0 Z blizsiho okoli
0 Nevim



~

9.
10.

A) Jaké typy vyletl podle Vas navstévnici mikroregionu nejcastéji podnikaji?
0 Jednodenni
o S pfenocovanim
o Oboje
B) Odhadnéte, kolik procent navstévniku pfenocuje? ...............
A) Podilel(a) jste se n€ékdy na nabidce cestovniho ruchu Hlinecka?
O Ano
o Ne
B) Pokud ano, vyberte oblast a uved’te prosim konkrétni ptiklady
0 Ubytovani
O Stravovani
0 Prodej domécich produktii ndvstévnikiim
0 Spoluprace s ubytovacimi a stravovacimi zafizenimi v regionu
0 Poskytovdnim jinych sluzeb
A) Co podle Vas mikroregionu Hlinecku jako turistické destinaci nejvice schazi?
0 Dopravni infrastruktura (napf. kvalita silnic, stav vetejnych dopravnich prostiedkit)
0 Technické infrastruktura (napft. kanalizace, vodovod, plynovod)
0 Kulturné- historicky potencial (napt. hrady, zdmky, muzea, galerie)
o Ubytovaci zafizeni (upfesnéte)
O Stravovaci zafizeni (upfesnéte)
0 Kvalifikovany personal
o Kvalitni vedeni a fizeni aktivit cestovniho ruchu a urovni mikroregionu
0 Dostupnost obchodt a sluzeb
0 Nabidka sluzeb souvisejicich s cestovnim ruchem (napt. cykloservis, ski piijcovna)
B) Upfesnéni ..o
Vase vékova kategorie
0 Do 25 let
026 az 34 let
0 35 az 49 let
0 50 az 59 let
0 60 a vice let



Vyhodnoceni dotaznikového Setieni

Ze které obce pochazite?

Bojanoy; 2
Dédova; 2
Hamry; 2

Hlinsko; 15

Hodonin; 1
Holetin; 2
Horni Bradlo; 1

| Chlumétin; 6
[Jenikov; 4

| Kamenicky; 7

Kladno; 2

Krasnée; 1

Krouna; 14
Miretice; 3

Mrakotin; 2

Otradov; 4

Pokfikoy; 2

Rana; 3

Studnice; 3

Swratouch; 22

Trhova Kamenice; 3

Vcelakoy; 1

Vitanoy; 4
Vojtéchoy; 3
Vortova; 3

VSeradoy; 2

Vysocina ; 5

Obrazek 1: Otazka ¢. 1
Zdroj: Vlastni zpracovani na zdklade dotaznikového sSetieni

Prizkumu se ucastnili ob¢ané vSech 28 obci mikroregionu Hlinecko. Vys§i ¢isla u obci
Svratouch, Hlinsko a Krouna souviseji s vétSim mnoZstvim kontaktii v té€chto obcich ze strany
autorky dotazniku.

Vyhodnoceni oteviené otazky €. 2 ptindsi Siroky vycet riiznych nazorti obyvatel Hlinecka.
Nejcasteji uvadeénd byla krasnd ptiroda a razovitd krajina (studanky, pamatné stromy, ticky,
rybniky, lomy, CHKO, NP apod.). Pod timto pojmem si mnozi pfedstavuji také agroturistiku,
ekoturistiku, chov domadcich zvitat, pési ¢i cykloturistiku. Jini zminuji lidovou architekturu,
folklor a staroceské tradice, ukazky tradicnich femesel (vyroba dievénych hracek), historii
zivota naSich predkd, navstévovani historickych obydli a rodist” slavnych osobnosti. Venkov
nabizi prostor pro houbateni, rybafeni, kempovani, jizdu na koni, lyzovani, golf a jiné sporty.
Lidé na venkov utikaji pfed ruchem velkomésta za klidem, relaxaci a pobytem na Cerstvém
vzduchu. Navs$tévuji pamatna mista (napf. zidovské hibitovy), rozhledny, muzea nebo jen tak
odpocivaji na chatdch a chalupach. N&kteti se ubytuji u znamych nebo na zemédélskych
farméach (ekofarmy, biofarmy). Venkovsky cestovni ruch je typicky také tradi¢ni ceskou

kuchyni prezentovanou v mistnich restauracich. Za zminku stoji také venkovské masopustni



obchlzky. Zajimavé je, ze n€kolik malo respondent chape pojem venkovsky cestovni ruch

jako frekvenci dopravnich prostredki projizdéjicich vesnicemi.

Myslite si, ze turisté navstévuji v mikroregionu
Hlinecko spiSe mésto Hlinsko nebo venkov?

O mésto Hlinsko

B venkov

Obrazek 2: Otazka €. 3

Zdroj: Vlastni zpracovani na zdkladé dotaznikového Setient

81 respondentii z celkového poctu 120 se domniva, ze navstévniky mikroregionu laka

vice venkov nez mésto Hlinsko.

Jaka je podle Vas nejvétsi atraktivita mikroregionu Hlinecko (kam navstévnici nejéastéji miri)?

100 B skanzen Vesely Kopec
27 O pamatkova rezervace Betlém - Hinsko
24 B NKP Lezaky
7 O rozhledny

45 O lyZzaFské arealy (Hinsko, Trhova Kamenice)

5 13 B golf (Svobodné Hanry, Svratouch)
1 O jina odpovéd

Obrazek 3: Otazka ¢. 4

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé dotaznikového Setreni

U této otazky respondenti Casto oznacovali vice variant. Jednozna¢né€ nejatraktivngjsi je
podle nich skanzen Vesely Kopec. V mnoha ptipadech byl oznacovan spolu s lyzatskymi aredly
v Hlinsku a Trhové Kamenici. Uvadény byly i jiné atraktivity, napt. lovecky zamecek Karlstejn,

staroCesky masopust ¢i samotna piiroda.

Vyberte pievazujici divod navstévy venkovskych oblasti Hlinecka.
B poznani — navstévy turistickych atraktivit,
* o o oo
| 62 O relaxace — chaty a chalupy, rekreace, pobyt
v pfirodé, odpocginek, prochazky apod.
| B2 0O turistika a sport — pési tury, cykloturistika,

0 lyZovani apod.

:| 2 B zdravi— [4zné, rehabilitace, 1é¢eni apod.

0 10 20 30 40 50 60 70 (B zébzva — spole¢enské akce, koncerty, divadlo
apod.




Obrazek 4: Otazka ¢. S
Zdroj: Vlastni zpracovani na zaklade dotaznikového Setieni
Venkovské oblasti na Hlinecku jsou podle mistnich obyvatel navstévovany piedevs§im za
ucelem turistiky, sportu a relaxace. I v této otazce bylo v né€kolika pfipadech oznaceno vice

moznosti najednou.

B Pardubice a okoli, Pardubicky kraj

. . . B Chrudim a okoli
do mikroregionu Hlinecko?

B Praha a okoli

O Brno

i O Hradec Kralove, Kralovehradecky kraj

B Haui¢kuv Brod

B StfedoCesky kraj
O Jizni Morava, Jihomoravsky kraj
B Kraj Vysocina

O Severni Morava

mcela CR

O ze zahrani¢i

0 10 20 30 40 50 60 [0z velkych mést
B z bliz§iho okoli

O nevim

Obrazek 5: Otazka €. 6

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé dotaznikového Setieni

Tato otazka byla oteviend. Nejcastéjsi odpovédi shrnuje obrazek €. 41.

Jaké typy vyletd podle Vas navstévnici mikroregionu
nejéasteji podnikaji?

4%
21%

O jednodenni

@ s pfenocovanim

O oboje

75%

Obrazek 6: Otazka &. 6, ¢ast B

Zdroj: Vlastni zpracovant na zdklade dotaznikového Setieni

V¢étSina respondentt si mysli, Ze navstévy Hlinecka jsou pievazné jednodenni.



Tabulka 1: Otazka &. 7, ¢ast B

5% 1 45% 1
6,5% 1 50% 5
10% 12 60% 8
15% 3 65% 1
20% 5 70% 4
25% 3 75% 1
30% 2 80% 1
40% 3 85% 2

Zdroj:

Viastni zpracovani na zaklade dotaznikového Setreni

VétSina respondentll si mysli, Ze navStévy Hlinecka jsou pfevazné jednodenni.

Na dopliujici otdzku ,,Odhadnéte, kolik % navstévniki pifenocuje odpovédélo pouze

53 z celkového poctu 120 respondentt. Také tidaje v tabulce €. 7 vypovidaji o tom, ze v tomto

ptipadé neexistuje prevazujici ndzor ze strany mistnich obyvatel.

Podilel(a) jste se nékdy na nabidce cestovniho ruchu Hlinecka?

ANO
24%

76%

Obrazek 7: Otazka ¢. 8, ¢ast A

Zdroj: Vlastni zpracovani na zdakladé dotaznikového Setreni

Pokud ANO, vyberte oblast a uved'te prosim konkrétni priklady.

13

W ubytovani
O stravovani
O prodej domacich produktd navstévnikiim

O poskytovani jinych sluzeb

B spoluprace s ubytovacimi a stravovacimi zafizenimi v mikroregionu

14

Obrazek 8: Otazka ¢. 8, ¢ast B

Zdroj: Vlastni zpracovani na zaklade dotaznikového setieni



Témeét Ctvrtina respondenti se jiz podilela na nabidce cestovniho ruchu Hlinecka.
Pod variantou ,,poskytovani jinych sluzeb® byly uvedeny nasledujici Cinnosti: poradani
sportovnich akci pro tane¢niky TS Ridendo, pfiprava turistického pochodu a cykloturistické
jizdy Krajem maliit Vysodiny pod vedenim KCT Hlinsko, pofadani slavnostniho Setkani
rodékd obce Svratouch a vystava fotografii v budové ZS pii této prilezitosti, pofadani riznych
koncerttl, tane¢nich zdbav a plestl, vystavy obrazil, pofddani tradi¢nich kulturné-spolecenskych
akci v ramci dané obce (pohadkovy les, vano¢ni a velikono¢ni jarmark v obci Holetin), détské
dny, lyzaiska Skola v Trhové Kamenici, provoz kulturné-sportovniho aredlu v Chluméting,
Clenstvi ve folklérnim souboru Vysocan, tvorba expozice tradi¢nich dfevénych hracek
z Hlinecka - Piibéh dfevéné panenky, spoluprace na piipravach projektu k expozici masopustu
na Betlémé.

Mezi uvedenymi ubytovacimi a stravovacimi zafizenimi se objevily mj. Hospoda U sv.
Huberta, Hotel a restaurant Certovina, Penzion Na Majlanté v Mifeticich, Penzion Zlat4 Studna
v Hlinsku, Hotel Slavie a Restaurace Na Radnici v Trhové Kamenici, Ski restaurant Hlinsko,
U Hlineckého Konicka, Steak bar Bison Hlinsko a dalsi.

Co se ty¢e podomacku vyrobenych produktl, uvedli pfislusni respondenti
prodej malovanych velikono¢nich kraslic, rybich specialit, jehnécich klobas a kozich syri na
Veselém Kopci a prodej medu, medoviny a véelich produkti v TIC Hlinsko.

Jako priklad spoluprace s ubytovacimi a stravovacimi zafizenimi lze uvést prezentaci
obce Vysoc¢ina na webovych strankach a v ramci ¢innosti v TIC Hlinsko koordinaci aktivit
jednotlivych subjektll v cestovnim ruchu a celkové propojeni nabidky pomoci propagacnich

materiald.

Co podle Vas mikroregionu Hlinecko jako turistické destinaci
nejvice schazi?

71
35

E—

0 10 20 30 40 50 60 70 80

B doprawni infrastruktura (napf. kvalita silnic, stav vefejnych doprawnich prostiedku)

O technicka infrastruktura (napf. kanalizace, vodovod, plynovod)

B kulturné-historicky potencidl (napf. hrady, zamky, muzea, galerie)

O ubytovaci zafizeni (upfesnéte)

B stravovaci zafizeni (upfesnéte)

O kvalifikovany personal

Okvalitni vedeni a fizeni aktivit cestowniho ruchu na Growni mikroregionu
B dostupnost obchodu a sluzeb

O nabidka sluzeb souvisejicich s cestownim ruchem (napf. cyklosenvs, ski pujéovna)

Obrazek 9: Otazka ¢. 9, éast A



Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladeé dotaznikového Setieni

Ubytovaci zafizeni Stravovaci zafizeni
5% 7%
21%
O kvalita O kvalita
W mnoEstyi W mnoEatyi
O akoje O akboje

T2%

Obrazek 10: Otazka €. 8, ¢ast B

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé dotaznikového Setieni

K této uzaviené otdzce byly piipisovany i1 dalSi nedostatky jako napt. nedostatek

cyklostezek, dostupnost k zdravotnim sluzbam, prace a zaméstnanost.

Vase vékova kategorie:

10%

Odo 25 let

W26 az 34 let
035 az 49 let
050 az 59 let
B 60 a vice let

46%

26%

14%

Obrazek 11: Otazka ¢. 10

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé dotaznikového Setreni
Zavér
Z odpovédi respondentti vyplyva, Ze za jednoznacné€ nejnavstévovangj$i misto je
povazovan skanzen Vesely Kopec. Druhé v poradi se umistily lyzaiské arealy v Hlinsku
a Trhové Kamenici. Z tohoto I1ze usuzovat, Ze je nutné propagovat ostatni atraktivity Na uzemi
Hlinecka, napt. pomoci pofadani akci pro rtizné skupiny lidi, zvyhodnéného vstupného pii
navstéve vice atraktivit a riznych forem reklamy.

Dotaznikové Setieni pomohlo odhalit silnou stranku turistického ruchu v regionu a tou je

turistika a relaxace v prirod¢. Na této oblasti je mozné dale stavét.



Pomérné smutnym jevem, ktery lze podle odpovédi respondenti identifikovat, je, ze se
V nasem regionu zdrzi 75% navstévnikd pouze jeden den. Tato nelichotiva statistika by mohla
byt vylepsena nabidkou ubytovacich sluzeb nebo vyssi informovanosti o atraktivitdch v okoli.

Podivame-li se na region z hlediska potieb pro turisty, nejvice respondentti odpovédélo,
ze turistiim schazi vyhovujici dopravni infrastruktura, kvalitni stravovaci zafizeni a vétsi vybér
ubytovani.

Cela anketa byla pojata jako vyzkum obyvatel ve vztahu cestovniho ruchu, nebyla tedy
oslovovana pifimo skupina navstévnikl a turisti. Tento zplsob byl zamérny, protoze prave
obyvatelé regionu piijimaji a vnimaji jakékoli novinky v této oblasti v regionu jako prvni.
Setieni se uskuteénilo ve spolupréci s Infocentrem Hlinsko, které provedlo hloubkovy priizkum
jiz v roce 2011 a na zaklad¢ aktualnich priazkumu u jednotlivych podnikatelti i obana v roce

2013 jsme vzhledem k nezménénym postojum jeho vysledkt vyuzili.



